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Alapfogalmak ismertetése
A közösségi oldal fogalma
A világhálón lehetőség nyílik egyes hétköznapi feladataink egyszerű és gyors elvégzésére, szórakozásra, kikapcsolódásra, így az ismerőseinkkel való kapcsolattartásra is. Ezt a célt szolgálják az utóbbi évtizedben megjelent, népszerű közösségi oldalak, amelyek versenyt futnak azért, hogy az internetezők tömegeit minél szélesebb körben elégítsék ki. A közösségi oldalak vagy közösségi hálók azon az elven működnek, hogy a felhasználó az ismerősei segítségével találja meg más ismerőseit az adott oldalon.

A működési elv általában meghívásos: ha valaki már tagja a közösségnek, akkor további külsősöket hívhat meg, ezek regisztráció után ismét további felhasználókat hívhatnak, és a folyamat így elvileg végtelen. Viszont vannak olyan közösségi portálok, amikhez nem szükséges a meghívólevél, csupán regisztrációra van szükség. Ugyanakkor a közösségi oldalak az adathalászok számára is kitűnő lehetőséget kínáltak: a személyes adatok egyszerűen megszerezhetővé váltak.

A legelső közösségi oldal 1995-ben jelent meg Amerikában, és a www.classmates.com  címen elérhető. Legfőbb szerepe természetesen ugyanaz volt, mint valamennyi későbbi hasonló oldalnak, hogy az emberek kapcsolatokat építhessenek ki egymással. Az oldal azóta is működik, és jelenleg is a harmadik leglátogatottabb szociális háló az államokban.


Az internetes közösségek között voltak olyanok, amelyek nem üzemeltek hosszú ideig: megszűntek, vagy egy újabb hálózatba olvadtak bele. Különösen igaz volt ez az ezredforduló előtti években létrejött oldalakra, hiszen ekkor még jelentősen kevesebben interneteztek, így a világhálón keresztül történő ismerkedés sem számított egy kapcsolatépítési alternatívának.


A legnépszerűbb közösségi oldal a Facebook, az üzleti profilú LinkedIn, a teret vesztő és mindinkább zenei profilúvá váló MySpace, a Poznanici - felvásárolták, majd megszűnt, illetve a magyar iWiW, MyVIP és a litván anyavállalatú Barátikör.com.

Napjainkban indult el a legújabb közösségi oldal, a Google+, mely a google már bejáratott, további szolgáltatásával össze lett vonva, így az eddig megszokottaktól és más közösségi portáloktól eltérően még nagyobb teret kapott a felhasználó baráti köreinek fenntartására, ill. bővítésére. Az új közösségi oldal használata egyszerű és áttekinthető. Az ismerőseinket ún. körökbe kell elhelyezni. Az alap baráti kör, családi kör, stb. mellett magunk is létrehozhatunk köröket, s bejegyzésünk írásakor ki tudjuk jelölni, mely körnek szeretnénk üzenetünket elküldeni, avagy bejegyzésünket nyilvánosan szeretnénk-e közölni. 

(http://bit.ly/tenUkG)

A Facebook
 A Facebook az egyik óriásközzöségi háló, amely 1 milliárd (http://bit.ly/PckFi9)  regisztrált tagot számlál. A Facebook története 2003-ban indult, amikor Adam D'Angelo létrehozott egy kezdetleges társasági oldalt az  egyetemisták számára. Az oldalnak olyan nagy sikere lett, hogy használóinak száma a százezret is meghaladta. D’Angelo barátja, a Harvard Egyetem hallgatója, Mark Zuckerberg a honlap népszerűségének hatására írta meg a CourseMatch nevű programot, amely a Facebook létrehozásához vezetett.Az oldal neve kezdetben még a Thefacebook volt, csak később változtatták meg a ma is hivatalos formájára. Mark Zuckerberg és Eduardo Saverin voltak a tulajdonosok, és a fejlesztésben társaik voltak még Dustin Moskovitz és Chris Hughes. A honlap kezdetben csak a Harvard hallgatói számára volt elérhető, majd később más egyetemekre is kiterjesztették, és a honlap néhány éven belül az egész világot behálózta (http://bit.ly/UMkLOU). Az oldal bárki számára ingyenesen elérhető, elektronikus meghívó sem szükséges hozzá, ellentétben sok más oldallal, csupán regisztrációra van szüksége annak, aki csatlakozni szeretne az oldalhoz. Az oldal könnyen kezelhető, felhasználóbarát. 

A honlap használatakor lehetőségünk nyílik saját adatlapunk megalkotására, amelyen megjeleníthetjük személyes adatainkat, feltölthetjük képeinket, videóinkat, s mindezeket meg is oszthatjuk ismerőseinkkel, akik, ha szeretnék, azonnal véleményezhetik közzétett információinkat az új fejlesztésű ,,lájk” (tetszik) gombbal. Ez az alkalmazás arra szolgál, hogy a felhasználók egyetlen kattintással kifejezhessék tetszésüket egy-egy megjelenített információ iránt, legyen az egy zeneszám, egy általuk is kedvelt honlap vagy akár egy vicces bejegyzés. Ha kedveltünk, hozzászóltunk vagy bármilyen módon reagáltunk egyik ismerősünk fotójára vagy bejegyzésére, ő azonnal értesítést kap, s ha ugyanígy tesz, mi is kapunk egy visszajelzést az ő reflekciójáról. Emelett cégek, kedvenc focicsapataink vagy éppen a számunkra kedves weboldalak történéseit is nyomonkövethetjük, s ezekről is értesítést kaphatunk, ha új esemény vagy változás töténik ezeken az oldalakon - lényegében itt jelentősebbek a márkák, termékek célzott reklámozása.

Az oldal talán legjelentősebb funkciója az, hogy felkereshetjük ismerőseinket bárhol a világban, s könnyedén kapcsolatban maradhatunk velük az üzenetmód segítségével, vagy éppen a chat-funkciónak köszönhetően. Közkedveltségének oka az integrált szolgáltatások számában is kereshető: barátok keresése, személyes adatok közzététele, üzenetküldés, chat, fénykép és videó feltöltése, linkek megosztása, játékok, események, születésnapok stb.
Néhány nappal azután, hogy a közösségi piacra újra csak betörni akaró Google a Google+ szolgáltatásának meghívásos tesztjét elindította, a Facebook is jó előre és komoly reklámmal megtámogatott sajtótájékoztatót tartott, ahol három új terméket mutattak be: a videohívást, a csoportos chatet és a chatrendszer átalakítását. A legnagyobb izgalmat természetesen az okozta, hogy a Microsoft által nemrég megszerzett Skype segítségével valósítják meg az ingyenes videotelefonálási szolgáltatást. A modul telepítése nagyon egyszerű, úgy alakították ki, hogy a legkevesebb rutinnal rendelkező felhasználó is képes legyen megoldani. A videochat minősége teljesen megegyezik az eddig megszokott Skype hívás minőségével, mivel a rendszer ugyanaz. A lehetőségek kicsit szűkösebbek ugyan, mint a Skype felületén, mivel csoportos hívásra nincs lehetőség. Ezt valamelyest azonban ellensúlyozza a csoportos szöveges chat lehetősége, mely szintén mostantól elérhető. A csoportos szöveges chat elsődleges célja, hogy erősítse a Facebookon lévő csoportokat, amiből igen sok van ma már. A felhasználók fele tagja valamelyik csoportnak, így a csoporttagok között könnyebbé válik a kommunikáció. Ezzel a szolgáltatással valószínűleg sikerül megnövelni a felhasználók aktivitását, ami mostantól a Facebook elsődleges célja. (http://bit.ly/sdandl)
2009. november 25-én Mark Zuckerberg bejelentette, hogy tőzsdére viszi a Facebookot. 2011 tavaszán a tőzsdei bevezetést még mindig korainak találták, és az időpontját 2012-re tették, közben azonban a Facebook értékét folyamatosan számítgatták és felbecsülték. A tőzsdei bevezetésre végül 2012. május 18-án délután 17 órakor került sor. 

Az elmúlt hónapokban több pozitív fejlemény is történt, például elkezdett különböző szolgáltatásokat (mint például az ajándékküldés, vagy a fizetős posztok) tesztelni a cég, amivel az e-kereskedelem irányába nyithat. A Facebook mobil alkalmazásain megjelentek a hirdetések és a szponzorált linkek, ami azt jelenti, hogy elkezdi kiaknázni ezt a területet is a cég. (http://bit.ly/Rnr9I4) 
2012. október 4– én mérföldkőhöz érkezett a Facebook, a társaság regisztrált felhasználóinak száma ugyanis elérte az 1 milliárd főt. Ez hihetetlen gyors növekedést jelent, a közösségépítő oldalt ugyanis mindössze 8 éve hozta létre Mark Zuckerberg. 
 
A személyiség fogalma

Munkánk során Carl Gustav Jung két személyiségtípusát vettük alapul. Jung tipológiája megkülönbözteti az extravertált és introvertált személyeket.  a személyiség két fő lélektani irányultságát különböztette meg s e szerint extravertált és introvertált személyeket különböztetett meg.  Az extraverziót úgy kell értelmezni, mint a külvilág felé való érdeklődés, míg az introverzió a belső világhoz való vonzódás. Megjegyeznénk, hogy ezeket nem kell merev kategóriákként kezelni, tehát az extroverzió és introverzió két végpontja között mozgunk. Fontos szem előtt tartani, hogy senki sem teljesen extrovertált vagy introvertált,  hanem  valakiben vagy az extroverzió dominál  inkább vagy introverzió.  Mint  kutatásunk eredményeként is kiderül, nem húzhatunk éles határvonalat e két típus közé, hiszen a mi esetünkben egy online felület is képes eltolni ezeket a határokat és egyes introvertált személyekből képes kiváltani az extravertáltságot.
Az extravertált típusú egyén számára a külső tények jelentik a tájékozódási pontot. Döntései és cselekedetei nem a szubjektív nézettől, hanem az objektív viszonyoktól függnek, ugyanis szubjektív nézeteit háttérbe szorítják a külső élmények és események. Értékeit és megnyilvánulásait mindig a külső környezet elvárásaihoz igazítja, tehát szabályai és viselkedési normái megegyeznek a közösség által erkölcsösnek tartott felfogással. Nem alkalmazkodik, inkább csak beilleszkedik. Egy dominánsan extrovertált személy minden figyelmét a környezetében levő emberek és a külvilág eseményei kötik le. Teljesen nyitott az új dolgokra, minden érdekli, így könnyedén teremt új kapcsolatokat. Élénk ember önmaga és mások szemében is, szívesen és sokat kommunikál, egy társaság mozgatórugójaként is működhet. Szívesen vállalja a vezetést és élvezi, ha a figyelem középpontjában lehet. Könnyen és fesztelenül fel tud oldódni, sőt hajlamos akár idegeneknek is érzelmileg kitárulkozni, emellett érzelmileg és fizikailag is közel engedi magához az embereket. Nincsenek gátlásai mások jelenlétében. Számára az jelenti az elégedettséget, ha tetterejét kifejezésre jutatthatja és pezseg körülötte az élet. Nyugtalanítja  a lassúság, a tétlenség és a várakozás. Azokat a munkákat kedveli, ami azonnali tetteket kíván. Szívesen válalja a kockázatokat is. Gyorsan dönt és reagál, mindig tud találó választ adni a hozzá intézett kérdésekre. Akkor tekinthető valaki ilyen típusnak, ha ezek a viselkedéselemek vannak túlsúlyban. 

Az introvertált típusú egyén számára az észlelés és a felismerés inkább szubjektív feltételekhez kapcsolódik. Tisztában van a külső feltételek meglétével, ám nem ezek a mérvadóak számára. Az ilyen fajta beállítottságú személyre az jellemző, hogy a külső tények szorongást keltenek benne. Egy introvertált személyiségű ember szeret csendben és magányban belemerüni gondolataiba, így elmélkedik az élet dolgairól. Befelé forduló, tehát kevésbé figyel a külvilág eseményeire, tehát ezek nincsenek rájuk olyan nagy hatással, mint az extrovertált személyekre. Nagyobb, fesztelen társaságban is nehezen tudfeloldódni, feszélyezett a viselkedése, a tömeg, a nyüzsgés idegesíti, menekülésre készteti. Visszahúzódóbb, zárkózottabb személyiség. Nem nyílik meg könnyen társainak és legbensőbb érzéseikről is alig nyilatkozik, ha pedig beszélgetni szeretne, csak a hozzá igazán közelálló emberrel osztja meg érzéseit, gondolatait. Kevésbé barátkozó, nehezebben teremt kapcsolatot, ismeretséget, inkább megvárja a másik fél lépését. Azok a barátságok és ismeretségek, amelyeket köt viszont sokkal mélyebbek és tartósabbak, mint extrovertált társaiké. Szerénység, sőt egyeseket a túlzott szerénység jellemzi, főként amikor társaságban önmagáról beszél. Nem beszédes személyiség és nem is élénk, ritkán szólal meg, de olykor nagyon találóan. Jellemző rá, hogy szívesebben és jobban kommunikál írásban, mint szóban, így tudja jobban kifejezésre jutattni önmagát. Nem túl gyorsan, inkább hosszú fontolgatás után cselekeszik. Mivel általában nincs meg benne a gyors ám találó reagálási képesség olyan mértékben mint extrovertált társaiknál, ezért könnyen zavarba jöhet. Csoportos tevékenység esetén nem vállalja a vezetést, szívesebben marad a háttérben. Társaságban sem keresi az olyan helyzeteket, amelyekben a figyelem középpontjában lenne. Kellemetlenül érinti a túlságosan nagy figyelem, ami csak rá irányul, és gátlásai vannak mások jelenlétében. Általában nem, vagy önként semmiképpen sem válal el olyan feladatokat, ahol nagy nyilvánosság előtt kell beszédet vagy előadást tartania. Röviden összefoglalva tehát két egymásnak ellentmondó személyiségtípus az, ami munkánk alapját képezi. Míg az extrovertált emberek szociábilisak, jól érzik magukat a társaságban, sok barátjuk van és keresik az izgalmat, aktív emberek, addig az introvertáltak csendesek, kevésbé szociálisak,  kevés, de közeli barátaik vannak, és ha tehetik, inkább elkerülik az izgalmakkal teli helyzeteket. (Mirnics, 2006), (http://bit.ly/HvhZkW)
Az  arousal  szint és a két személyiségtípus kapcsolata 
A személyiségjegyek kapcsolatba hozhatók az arousal rendszer működésével. Az aruosal a  szervezet  éberségi állapota, aktuális agyi aktivitásszint, ami ébredéskor  igen  alacsony,  és leginkább  stresszhelyzetben, a környezeti ingerek hatására emelkedik. A legjobb az az állapot, amikor az arousalszintünk optimális, ekkor vagyunk a leghatékonyabbak  is. Tehát a hatékonyságunk érdekében az opitmális elérésére kell törekedni. Az  arousal  optimális  szintje  egyénenként és feladathelyzetenként  is  egyaránt változhat. 
A túl alacsony és a túl magas arousal alacsony  teljesítményt  von maga után. Ha  túl magas  az  arousalszintünk ez szorongást idézhet elő. Ekkor nem  vágyunk  újabb  ingerlésre,  hanem megpróbáljuk  csökkenteni  a  minket aktivitásra kényszerítő hatásokat. A másik véglet, ha az arousalszintünk túlságosan alacsony, ilyen esetben unalom érzése lehet rajtunk úrrá, ilyenkor új ingerek keresésére törekszünk és igyekszünk elérni a számunkra optimális  arousalszintet. Pl. egy könnyű feladat megoldásához magasabb arousalszint  szükséges, míg  a koncentrációt igénylő  és kihívást jelentő feladatok  alacsonyabb arousalszintet igényelnek. 
Az  optimális arousal-elmélet magyarázatul szolgál arra, hogy egyesek  miért  vágynak új élményekre és keresnek  izgalmas  helyzeteket,  veszélyeket (a pszichológiában az ilyen személyeket szenzoros élménykeresőknek nevezzük),  míg  vannak, olyan személyek, akik  jobban ragaszkodnak a magányhoz, a nyugodt, kockázattal nem járó tevékenységhez,  és minden esetben elkerülik  az  izgalommal járó kalandokat. Ők jól viselik,  ha semmilyen külső ingerléssel nem találják szembe magukat. Ezt a jelenséget szenzoros  izolációnak nevezzük. A szenzoros élménykeresők az extrovertált személyek. Az ő arousalszintjük alacsony, ezért van szükségük állandó külső ingerekre, mert így tudják elérni az  optimális  arousalszintet.  A befelé fordulók, introvertáltak  arousalszintje alapjában már magas  - ez a magyarázat arra, hogy miért kerülik el a külső ingerek okozta stresszhelyzeteket, ezek ugyanis megzavarják belső nyugalmi állapotukat.  (Tóth, 2010)

Az e-személyiség fogalma

Az online térbe kerülve elveszítjük létünk összes fizikai jellemzőit, mintha egy másik dimenzióba lépnénk (ezt jelzi a belépés gomb érdekes jelentése is). Egy olyan térbe kerülünk, ahol nincsenek fékek, nincsenek határok, melyek korlátoznák képzeletünk, vágyaink, szorongásaink működését. A virtuális lét lehetővé teszi az olyan szokások, gondolatok és viselkedések létrejöttét, amiket egyébként elnyomtunk volna. Az online térben nincs ott a testünk, nem vagyunk ott fizikai valónkban, de mégis ott vagyunk, mert jelet adunk, nyomot hagyunk, információt közlünk. 


Dolgozatunk előző részében ismertettük a két fő személyiségtípust. A következő részben ismertetjük, mit rejt magában a szó: “e-személyiség”.


Elisas Aboujaoude, a Stanford egyetem pszichiátriai kutatója szerint az online világba lépve kialakítunk egy úgynevezett e-személyiséget. Szerinte e-személyiségünk több összetevőből áll: impulzivitásból, túlzó állításokból a képességeinkre vonatkozóan, nárcizmusból (hisz az Internet állandóan áramlik, láttat és figyel körülöttünk), némi éretlenségből, és gyakran tiszteletlenségből – a morális vagy az udvarias viselkedés rovására. 
 (http://bit.ly/UMlUWO)

Számos tanulmány foglalkozik a közösségi oldalakkal, így a Facebookkal is. Felmerül  pár kérdés, például hogy mennyiben tér el egymástól a magunkról kialakított virtuális, illetve valós kép, hogyan befolyásolják ezek az oldalak a saját magunkról alkotott képet vagy mennyire segítik elő vagy éppen hátráltatják a közvetlen emberi kommunikáció kialakulását. 


“Rab Árpád, a Digitális Kultúra Műhely vezetője szerint beszélhetünk különbségről az online és az offline identitás kapcsán, de ez a különbség valójában már magában az ember személyiségében benne van, amihez nem kell feltétlenül az online felületbe belépni. Van az offline élet, amikor meg akarunk felelni a társadalmi normáknak, előírásoknak és van az az énrész csomag, amit a normák miatt nem tudunk vagy nem merünk elővenni. Tehát van egyfajta kontroll az életünkben. A kontroll hiány miatt ezek a rejtett énrészek kerülhetnek elő és bontakozhatnak ki az online térben. Ez a szerkezetbeli különbség felerősödik, ha az ember az online felületbe lép. A fő kérdés inkább az, hogy valaki a pozitív tulajdonságait vagy inkább az elfojtott, negatív tulajdonságait, normaellenes cselekedeteit erősíti-e és juttatja felszínre a virtuális térben.” (http://bit.ly/QiZqHa)

Ha a neten keresztül megkonstruáljuk magunkat, akkor úgy alkossuk meg, ahogy azt szeretnénk, nem feltétlenül úgy és olyannak, amilyenek valójában vagyunk. Általában vágyaink vezérelnek bennünket a netes személyiségünk kialakításában. Ilyenkor a vágyott, elnyomott énrészek kerülnek elsősorban elő a virtuális térben. Nem lehet mindig tudni, hogy azok a képek és információk, amiket a Facebookon közlünk magunkról mennyire az objektív valóság részei vagy mennyire megjátszott identitások. A szerepjátékok azonban, az hogy rengeteg szerepbe belebújhatunk, és rengeteg szerepkört eljátszhatunk az internet segítségével identitásfejlődéshez is vezethet. Régebben nem volt ennyi lehetőség szerepek kipróbálására, hogy egy kicsit azt gondoljuk, hogy mások vagyunk.

E-személyiségünk szemben a hagyományos fizikai identitásunkkal nem köthető fizikai térhez,  megváltoztatható, majdnem minden tekintetben alakítható. (http://bit.ly/Q7BGGV)
A kutatás tárgya

A dolgozat személyiségdimenziók viselkedési, megnyilvánulási formáit vizsgálja a virtuális térben. A manapság legnépszerűbb közösségi oldalon, a Facebookon tanúsított aktivitások kerültek kivizsgálásra. Ez a közösségi oldal integrált szolgáltatásai miatt (videóüzenet váltása, képek és videók feltöltése, hozzászólások írása, "lájkolás", bejegyzések készítése, kommunikáció, játékok használata stb.) lett egyre közkedveltebb, úgy a fiatalok, mint a felnőttek körében. Ez a portál lehetőséget nyújt az offline közegben visszahúzódóbb, befelé forduló - introvertált személyek merészebb megnyilvánulására, feloldódására is.
Hipotézis

Kutatásunk abból a feltételezéből indult ki, hogy az extrovertált személyiségek aktívan viselkednek a közösségi oldalon, csakúgy, mint offline közegben, míg az introvertáltak e-személyisége eltér a valódi, offline közegben tanusított személyiségüktől és megközelíti az extrovertált személyek aktivitási szintjét az online környezetben.
Kutatás célja

A kutatás célja elsősorban a megfogalmazott hipotézis igazságtartalmának kiderítése, ami magába foglalja, hogy mennyiben tér el egymástól a két személyiségdimenzió valódi és e-személyisége valamint célunk volt feltárni e két személyiségdimenzió különbségeit és hasonlóságait akár online akár valódi környezetben. A dolgozat rámutat azokra az okokra, melyek miatt az introvertáltak nem követik az online környezetben az offline viselkedési formáikat, sőt egyes eredményeknél nyitottabbak mint az extrovertáltak. Részben a személytelen kommunikáció az, ami biztonságot és önmegvalósítást kínál számukra. Az e-személyiség megjelenésével tehát lehetővé válnak olyan szokások és viselkedésformák, amelyeket az egyén offline környezetben elnyom vagy nem hagy kifejezésre jutni. 
Minta és módszer

A kutatás során egy kérdéssorozat (egy kérdőív alskálája) segítségével megállapítottuk a válaszadók személyiségét a valós életben, erre az Eysenck-féle kérdőivet használtuk. A kutatás második részében megfigyelés segítségével megállapítottuk a közösségi portálon tanúsított aktivitásszintjüket. Az online aktivitás mérésére a fő szempontokat az ismerősök, a feltöltött fényképek száma, a bemutatkozó rész kitöltése, a különböző eseményeken való részvétel visszaigazolása, a jegyzetek megosztása és a kedvelések jelentették. Az így kapott adatok alátámasztják a dolgozatban leírt hipotézist.
A kérdőívet online módon juttattuk el a célszemélyekhez, akik legtöbbje egyetemista. Nem csupán egy területre szorítkozva Vajdaság szerte aktiváltuk az egyetemistákat. Az eredmények kimutatására 112 kitöltött kérdőív állt a rendelkezésünkre. 

1. [image: image3.png]Bemutatkozo rész kitéltése
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sz. kép: Eysenck-féle kérdőív alskálája Excel táblázatkezelő program segítségével
Eredmények bemutatása

Az elvégzett t-próba nem muatott ki jelentős különbséget a két vizsgált személyiségdimenzió között, viszont a felmérés során szerzett adatok diagramok segítségével bemutatva egy kiindulópontként szolgálhatnak. A diagramok két részre oszthatóak, a piros rész az extrovertált személyeket jelzi, míg a kék az introvertáltak számát mutatja, százalékosan kifejezve.
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· Az 1. számú diagram a két fő személyiségdimenzió ismrőseinek számát szemlélteti, százalékokban kimutatva. Észrevehető, hogy ebben a kategóriában még az extrovertáltak nagyban megelőzik introvertált társaikat. Ezzel a diagrammal igazolható, hogy az extrovertált személyek offline személyiségükhöz híven viselkednek a facebookon, vagyis nyitottabbak a kapcsolatokra, mint az introvertált felhasználók. 
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· A fényképek számát vizsgálva, az első diagramhoz hasonló adatokat kaptuk. Ezek szerint az extrovertáltak több képet osztanak meg a közösségi oldalon. Ez szintén az élénk és önfeltáró személyiségjegyeik kifejezésre juttatását igazolja a virtuális térben. Számukra szemmel láthatóan fontosabb az, hogy minél több figyelmet kapjanak, ehhez pedig ismerőseik száma is hozzájárul. 
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· Facebookon lehetőségünk nyílik bemutatkozni, elmondani magunkról bármit, amit fontosnak tartunk. Erre regisztrációkor, és a további használat során egy külön mező kitöltése ad lehetőséget. A 3. diagramon látható, hogy ebben a kategóriában már nagyon kis százaléknyi a különbség a két csoport között.


· Facebookon lehetőségünk nyílik továbbá arra is, hogy létrehozzunk ún. eseményeket, amihez barátaink csatlakozhatnak, illetve amit elutasíthatnak. A 4. számú diagram azt szemlélteti, hogy a két csoport tagjai milyen arányban igazolnak vissza eseményeket. Látható, hogy ebben a kategóriában is nagyon kis százaléknyi a különbség a két csoport között.

· Amikor státust frissítenénk, és az oda írandó szöveg túl hosszúnak bizonyult, akkor lehetőségünk van arra, hogy jegyzeteket készítsünk. A két csoport tagjai közt ismét kicsi a különbség, ami azt jelenti, hogy az introvertált személyek nem sokkal kevesebb jegyzetet készítenek, mint extrovertált társaik.


Érdekes eredmények születtek három kérdés-kategóriában, ahol az introvertált személyek megelőzték extrovertált társaikat, mégpedig több időt töltenek online közegben, több oldalt kedvelnek, és több információforrásra íratkoznak fel. A következő diagramok jól szemléltetik a kapott eredményt.


· A Facebookon külön funkciót kap a ,,Kedvencek” kategória. Ide tartozik az összes olyan weboldal, énekesek, színészek, celebek vagy ismert márkanevek profiljai, melyeket az illető személy kedvel (mert így fejezheti ki tetszését pl. kedvenc márkaneve iránt, amit ismerősei tudtára is ad), s ez által értesül minden történésről, ami a kedvencével kapcsolatos. A diagram jól szemlélteti, hogy ebben a kérdéskategóriában, a vizsgált személyeink esetében az introvertáltak többször fejezik ki tetszésüket egy-egy oldal iránt.



· A feliratkozások egy olyan funkciót jelöl, ahol bárki feliratkozhat bárkire, legyen az, egy híresség vagy csupán egy ember a sok közül a közösségi oldalon. Ha feliratkozunk valakire, lehetőségünk van tudni minden aktivitásáról annak  ellenére, hogy az ismerőseink között tudhatnánk. A feliratkozás tehát egy információforrásként működik, hasonlóan mint a kedvencek kategória is.  Mint ahogyan a diagramon is látszik, ebben a kategóriában is az introvertáltak azok, akik többször aktívak a feliratkozások terén.  

· Nem kis jelentőséggel bírnak arra vonatkozó adataink, hogy ki mennyi időt tölt fent Facebookon egy nap. A megkérdezettek, akik az introvertált személyiségdimenzóba tartoznak, több időt töltenek online a közösségi oldalon. Az itt eltöltött idő pedig több lehetőséget kínál számukra arra, hogy valódi énjüktől eltérően vagy bátrabban nyilvánuljanak meg. 
A fentebb ábrázolt diagramokon kimuatott százalékszámok alacsony különbsége egyértelműen azt jelenti számunkra, hogy az introvertáltak e-szemilyisége megközelíti az extrovertáltak e-személyiségét, tehát aktivitásszintjük az online környezetben majdnemhogy megegyezik, míg a való életben mások a tapasztalatok.
Következtetés


Az összesített adatok alapján kijelenthetjük, hogy hipotézisünk beigazolódott, miszerint az extrovertált személyiségűek aktívan viselkednek a közösségi oldalon, csakúgy, mint offline közegben, míg az lehet, hogy az introvertáltak e-személyisége eltér a valódi, offline közegben tanusított személyiségüktől és megközelíti az extrovertált személyek aktivitási szintjét az online környezetben. A bemutatott diagramok abba az irányba mutatnak, hogy a extravertáltak és az introvertáltak különböző aktivitásokat kedvelnek a szociális hálón. 

Mint tudjuk, fennáll annak a lehetősége, hogy a kérdezettek nem minden esetben válaszoltak őszintén, a valóságnak megfelelően kérdőívünkre. Ez képez számunkra hátrányt, ami egyben a kérdőíves módszer hiányossága is. Ezt a tényezőt figyelembe véve is állást foglalunk hipotézisünk hitelessége mellett.
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